
文化部校外文化體驗計畫 

「金門文化藝起來」 

計畫書 

一、 計畫目標 

為推廣藝術教育，讓學校帶領學生走出校園,走進戲劇院、音樂

廳、演藝廳、美術館、博物館、歷史現場等文化場域,藉由走訪

各地藝文場館，參加館內展覽導覽等活動，培養學子對文化藝

術的興趣和感知，建立文化自信為縮短城鄉差距，落實文化公

民權，文化體驗教育將結合相關資源，在學校正規課程中，提

供更臻完善的文化體驗內容。 

二、 內容、執行方法與步驟 

(一) 與縣內學校討論研析，進行體驗文化場域校外教學之規

劃。 

(二) 依據學校學生參與人數，進行相關遊覽車次及路線安排。 

三、 校外文化體驗主題特色遊程（包含特色說明、路線安排、體驗

內容、預估執行期程、本部及所轄藝文場館、遊覽車次、合作

藝文工作者、參與學校和區域、參與班級數、參與師生數等規

劃）： 

(一) 特色說明：金門閩南文化及戰地文化，不僅具有歷史價值，

甚至具有世界性地位，且金門閩南文化之傳統建築聚落、民

俗文化、歷史古蹟與戰地文化，已相互構築融合出特殊迷人

的特質，將進行本縣內各項藝文場館進行遊覽，並安排相關

解說員進行解說，讓學生了解縣內當具特色的文化發展，並

將人流引入，振興縣內藝文場館。 

(二) 路線安排： 
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1. 路線 1：參觀本縣「文化入口·觀光起點」金門歷史民

俗博物館，金門歷史民俗博物館以金門學為基底出發，

致力保存與展示金門歷史人文、傳統閩南民俗，結合

傳統文化與現代生活，目標建立人人都能親近的博物

館，以 6館為主軸。 

 

(1) 第一館「打開金門」：為金門文化金的介紹，可從中了

解金門發展史、金門地理，以及一些有關金門的數據，

也包含金門的信仰、宗族姓氏和冷戰時期的金門精

神。 

打開金門入口 戰地標語 

(2) 第二館「金門水文化特展」：介紹介紹許多金門有關水

的文化故事，各式各樣與水有關的俚語及金門早期的

取水方法體驗區，還有用損壞籃球製作提桶等。 
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水文化特展 挑水體驗 

(3) 第三館「歷史風華」：為金門史前文化到近代，從中

可了解史前文化在金門的發展，包含金門文化教育，

當時金門的生活情境等。 

金門早期生活情境 傳統南樂保存 

(4) 第四館「金門人的素描」：為金門戰地政務時期的情

境，關於民防衛士，還可穿軍服進行情境體驗。 

戰地軍裝體驗 民防衛士介紹 

(5) 第五館「萬年官貴‧瓜瓞綿綿」：為金門升官(進士等)

及生育傳承(嬰兒抓周等)的介紹， 
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嬰兒抓周介紹 金門進士介紹 

(6) 第六館「蔡復一畫像-前世今生典藏展」：蔡復一為明

朝官員，是金門縣蔡厝蔡氏家族的第二十一世祖家族

典藏的畫像以「蔡復一畫像」的名義列為重要古物，

也是金門縣第一個被公告的重要古物，對於文物保存

具有一定的教育意義。 

蔡復一特展 文物保存教育 

(7) 戶外場域：新型裝置藝術互動景點「永續棋局：以永

續材料呈現的象棋藝術」：以回收的電纜、木盤融合金

門元素，如戰地迷彩、海洋生態與地景建築等製作而

成，透過研究、教育、展覽、社區參與等多種方式，

共同創造永續未來，相當具有環保及文化藝術的教育

意義。 

永續棋局裝置藝術 廢棄品改造 

https://zh.wikipedia.org/wiki/%E8%94%A1%E5%BE%A9%E4%B8%80%E7%95%AB%E5%83%8F
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2. 路線 2：西園鹽場文化館：西園鹽場是金門目前僅存

的鹽場遺址，尚未進入紛戰之年的金門，曾經以鹽業

的發展帶動了當地的繁榮，而西園鹽場所生產的鹽更

是供應兩岸所需，過去居民以鹽廠賴以為生，是當地

相當重要的產業，如今過去產鹽的生活，也隨著戰火

的規則，讓製鹽歷史結束了一頁故事。 

西園鹽場 製鹽體驗 

參觀鹽田 曬鹽體驗 

(三) 體驗內容：由解說員向學生進行金門歷史人文之典故、民

俗信仰之發展，相關藝文場域發展之脈絡，提升偏鄉學生文

化素養，實現文化平權之理想。 

(四) 預估執行期程：112年 7月 1日至 113年 6月 30日。 

https://journey.tw/xiyuan/
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(五) 預計參與學校：縣內所有高中(職)、國中、國小之學校，

共計 26個，由學校安排相關師生參與。 

金門國中(小)人數統計共 5,732人，高中(職)約 1,946人，學生最多

學校為中正國小 1,177人，最少為正義國小 52人。 

(六) 預計遊覽車次：共計 192 車次，每個學校平均分配 3-4

個車次(依據學校學生及班次數量分配車次數量)，為一梯次

約兩小時進行辦理。 

(七) 參與之藝術工作者：導入本縣駐縣藝術家共同參與，每年

度約 4位藝術家進駐，邀請藝術家於相關場域進行藝術工作

坊，讓學生實際體驗相關藝術創作。 

四、 影片拍攝規劃 

聘請專業團隊，挑選 3 至 5 個場次進行時拍攝影片─每支約 3

分鐘，並剪輯約 30秒精華影片，透過各縣府及學校各官方網路

平台如：官方網站、FB粉絲頁、IG等進行推播行銷。 

五、 滿意度調查及分析 
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每場次設計相關問卷進行調查及分析，利用紙本或 GOOGLE表單

蒐集回饋意見，俾利後續執行方向之改進。 

六、 行銷宣傳規劃 

活動進行時透過照相或錄影，即時進行網路推播，同時發布訊

息予金門各家駐點媒體，必要時也可透過本局 FB粉絲頁等相關

平台進行現場直播分享，讓更多民眾能共同進行文化體驗。 

 

七、經費預算明細表(學校) 

 項目 單位 數量  說明 

1 遊覽車資 台  
26所學校依規模安排車次，共計 192

車次 

2 保險費 人  每人旅平險$30 

3 誤餐費 份  餐盒$100 

4 
解說員 

導覽費 
時   

 


